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小牛电动主办城市动能峰会

 6月12日，小牛电动在卢浮宫卡鲁赛尔厅召开新品发布会，推出M+、N-GT两款新车。当天下午，小牛电动又在巴
黎主办了一场“城市动能峰会”，沃达丰、优步、CityScoot等国际知名企业、欧洲主流媒体、市民代表参加了峰会，
与会嘉宾就出行与科技结合将给城市带来的改变进行了研讨。

 一方面开发布会，一方面主办峰会，可以看出小牛电动此次巴黎之行，除了推出新品，更重要的是向外界传递小牛
电动用科技改变个人出行的雄心，以及全球化发展的战略格局。

 小牛电动，不仅是一家两轮电动车企业

 走出去，参与国际竞争，是每个企业发展到一定阶段的必经之路，但对很多国内企业来说，参与国际竞争却并非一
帆风顺。尤其是硬件企业，想要在欧美等科技发达地区获得市场认可更加困难，很多企业即便把产品卖到了海外市场
，但受限于创新能力的不足以及对行业未来发展趋势缺少洞察，在国际市场依然缺乏话语权。

 这次巴黎城市动能峰会充分讨论了关于物联网、智能科技与未来城市出行变革等重要议题，从技术到理念到开放协
作都进行了深度探讨，显示出很强的行业影响力和话语权。小牛电动联合创始人胡依林说：“我们的目标是为城市出
行带来全新的体验，我们相信协作和开放是增长的促进因素，因此我们希望与欧洲领先的技术团队合作，在变革城市
出行上获得更多的成果。”

 从胡依林的讲话中可以看出，小牛电动并没有把企业目标聚焦到打造某一款或几款产品上，而是更加强调通过协作
创新，创新出行产品，变革未来城市出行。这已经远远超过一家两轮电动车企业的定位，小牛更大的目标是依托技术
与设计，为城市个人出行提供更完善和先进的解决方案。而在此基础上，小牛也正在通过输出自己的产品及出行理念
，以此来推动小牛的全球化进程，提高国际影响力。

 进驻20多个国家 小牛全球化市场布局快速进行

 企业要推进全球战略，首先要依靠过硬的品质来撬开海外市场的大门，在国际市场中建立起品牌认知，同时也要及
时把握全球市场动态和行业脉搏，这样才能在飞速更新迭代的科技洪流中，对未来做出自己的判断，甚至引领行业发
展。这样的企业也往往更具有竞争力，更能够抓住机遇，也才能获得消费者与权威的普遍认可。

 小牛电动的国际化战略正在快速推进中。迄今为止，小牛电动的产品销往全球20+国家，在海外建立了650+销售网
点，得到了国外消费者的普遍认可，全球用户骑行里程也突破了10亿公里，经典产品小牛M1还荣获过德国IF、美国I
DEA等多项国际设计大奖，国际影响力不断提高。加之渠道建设日臻完善，其全球战略取得了很大进展。

 这几年，中国企业走出国门已经不新鲜，但是能够在海外获得尊重，获得可持续发展的市场基础并非易事。此番小
牛电动在巴黎发布新品，同时又主办城市动能峰会，是实力的体现，也是企业战略目标的彰显。未来，小牛电动必然
会加快海外市场拓展的步伐，跻身于国际化大公司行列，也许只是时间问题。

原文地址：http://www.china-nengyuan.com/exhibition/exhibition_news_125740.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                                  页面 1 / 1

http://www.china-nengyuan.com/exhibition/exhibition_news_125740.html
http://www.tcpdf.org

