
“西安高交会”从区域走向全国
来源：中国陕西网
链接：www.china-nengyuan.com/exhibition/exhibition_news_35219.html

“西安高交会”从区域走向全国

 签约高新技术成果转让及产学研合作项目超过100余项，1000余高科技人才找到“婆家”，1万余名各界人士参与交
流、交易⋯⋯第六届中国西安高新技术成果暨高新技术人才交流会（以下简称西安高交会）于6月24日闭幕，成果丰
硕。

 “西安高交会”是西安市政府主办的自主品牌展会，自2005年起已成功举办了六届，影响力越来越大，成为继深圳
、北京、重庆之后全国第四大高新技术成果交易专业盛会。本届西安高交会，以“创新、发展、提升、超越”为主题
，旨在加快高新技术产业发展，发挥高新技术产业引领作用，促进区域经济技术合作与发展。

 五年以来，西安高交会从无到有，从小到大，规模一届胜过一届，效果越来越明显，特色越来越鲜明。人们透过西
安高交会这扇开放的窗口，看到了西部地区开放合作、携手创新，大步追赶东部发达地区的气魄与雄心。

 可以说，与往届相比，第五届西安高交会首先在规模上有了大幅提升，影响力亦成区域开始向全国蔓延。然而，这
并不意味着西安高交会一帆风顺，影响力与日俱增的同时，亦暴露出诸多问题。例如由于宣传不到位，影响力还有很
大的提升空间等。

 但不可否认的是，经过四年发展，西安高交会已然跃上一个新平台，但摆放在他们面前的难题，还有很多。

 进入品牌塑造阶段

 这一由西安市政府主办，市商贸局、科技局、人事局、高新开发区、经济开发区、正阳公司承办的展会，是西安市
政府重点培育的地方品牌展会之一，自2005年开始，已经连续举办过五届。

 这个会议主要是为国内外科研、教育机构、高新技术企业搭建宣传、展示、交易平台，传播世界科技发展的前沿信
息、理念及先进技术、科研成果，推进高新技术产业化进程，促进国内外高新技术企业的交流与合作。同时，这一展
会还负有宣传西安科技教育优势，展示古城新形象，提升西安知名度，增强城市竞争力，推动西安经济发展的使命。

 据悉，第四届展会所租用场馆面积规模在3万平方米，实际展台面积使用率不低于45%，特殊装修展位面积比达到5
0%，展会期间组织了展会主题相关活动，比如东西部科技合作暨产业创新发展论坛、环球高技术采购洽谈专场、科
技成果/产品推介会等。

 与第三届相比从展位数量上看，第四届展会的亮点在于三年以来展位数突破400个，就签约项目数与金额来比较，
第四届数量上增长108.3%，金额上增长83.3%。

 《中国西安国际高新技术成果交易会暨高新技术人才交流会评估报告》显示，从专题新闻采访报道中来看，参展商
等级也逐年上升，各省市代表团领导重视度越来越高，参展商也对展会期间的服务水平总体比较认可。该展会已经进
入品牌塑造阶段。

 展会平台越来越大

 第五届高交会在以往的基础上迈出了一大步，突破了以往高交会在规模上的瓶颈，从四五百个展位这样一来较低规
模徘徊的局面，今年差不多达到1000个国际标准展位。层次高、规模大、参展人数众多成为本届高交会的显著特点之
一。

 据初步统计，报名参展的城市达20个，包括长沙、济南、银川、呼和浩特、郑州、大连等省会及副省级城市，还有
珠海、烟台、攀枝花、宜昌、常德、宝鸡、咸阳等一批地区性中心城市。外地展团占65％左右，许多城市预订了200~
300平方米的特装展位。以全国各地开发区为主体的科技创新形象展团，成为本届高交会的一大亮点。同时，IBM、
戴尔、明基、航天科工等一批国际知名企业也积极报名参展。

 据了解，本届西安高交会紧密结合国务院《关中—天水经济区发展规划》的实施，打造西安高交会的新亮点，首次
设立“关中—天水经济区城市综合展区”，用高新技术成果带动“关中—天水经济区城市综合展区”的迅速崛起，促
进区域间的科技交流与合作，再造中国西部产业高地。
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 同时，组委会特邀东部沿海发达地区各省市的商会、工商联、贸促会等团体和组织，组成5000余人的科技交流和科
技成果采购、项目合作代表团参会。

 更与往届高交会不同的是，这次展会上有举办大规模的科技人才招聘会，设200个人才招聘展位，为各种类型的人
才求职及各类科技型企业招聘提供平台。

 高交会成西部发展的窗口

 今年，恰逢国家实施西部大开发战略十年。科技部有关负责人评价说，西部大开发战略，成就了西部科技发展最好
的十年。

 正是西部科技不断发展的良好势头，成就了西安高交会越来越大的影响力，成为继深圳、北京、重庆之后全国第四
大高新技术成果交易专业盛会。

 在2005年首届西安高交会上，来自省内外500多家高新技术企业、   科研机构和部分世界500强企业会聚西安，展
示世界科技发展的前沿信息和先进技术，共签约项目21个，合同金额42亿多元。

 第一届高交会的成功，大大激发了西安集全市力量办好展会的热情。随后几年，西安高交会继续演绎着数字上的骄
人成绩。

 此外，因西安地处中国西北东部关中平原中部，又是西部大开发和“关中—天水经济区”的核心地带，无论是国家
的投入和社会自由资本的投入，都出现逐年增长的趋势，参加高交会的客商以及达成的合约其增长速度亦十分明显。
五年来，人们透过西安高交会这扇开放的窗口，看到了西部地区开放合作、携手创新，大步追赶东部发达地区的气魄
与雄心。

 “西安高交会”仍存短板

 在宣传力度上，高交会还很不够。与西洽会大规模铺天盖地的宣传相比，高交会仍是“悄藏在闺中人未识”，这令
主办方十分头疼。但这一原因与高交会承办方现在完全交由民间来办，实行市场化操作，从市场化操作的角度来考虑
，一切必须要合算，所以在宣传投入上比较弱不无关系。

 有数千人参展的高交会势必将带动当地的旅游、商贸、住宿等一系列消费，对拉动经济有好处，虽然西安市政府对
此很重视，但仍有个别部门、个别区域认识还不够，甚至有的区县认为自己是农业县，觉得高科技的东西离他们很远
。

 在招展队伍上，人员素质仍有待于提升。会展作为一个新兴行业，对人才的需求很迫切。招商起来像一个专业的报
幕员，接待客商像政府办公室出来的接待办公人员，处理文字像一个熟练的文秘人员，这就对从业人员的文字能力、
接待能力、谈吐等素质要求很高，而目前，这种人员还很缺乏。

 从目前来讲，西安高交会仍存在一定的局限，虽然往年有美国、澳大利亚等商会来参加，但是离真正的国际市场还
很远。因此，未来的高交会将会在国际上下工夫。但是，必须彻底改变其运营模式，才可能让高交会成为西安市展览
会上的一个亮点，才有可能往国际化、品牌化方向靠拢。

 办好展会需三个前提

 针对西安高交会如何才能真正的成为高科技博览会，有专家指出，至少要具备三个前提。一、产品要处于科技前沿
。二、西安的高新技术厂商愿意拿出他们的高科技产品来展示。西安很多高科技产品都是外销的，不在本地供应，要
想成为一个世界标准还是得需要一个大的平台。三、高交会需要跟优势资源进行充分对接，比如说政府的优势资源。

 而目前西安高交会缺乏特色，没有把西安最著名的高科技展示出来，比如西安消防器材在全世界都是闻名的，却没
有展示出来。现在西安的高科技博览会最大的问题就是没有全方位地展示西安的高科技成果。

 而且，高交会还没有把所需求的技术充分引进来，没有形成一个相互吸引的市场。另外，我们还需要有一个好的执
行团队。德国柏林电子展的组织者是汉诺威工业博览会，这是一家世界顶级展览公司，在圈子中的可信度很高。德国
柏林电子展上汉诺威工业博览会提前两年就把第三年的信息发出去，所有的参展商需要提前一年预约展位，而且是全
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额交易。同样的西安高交会也需要由顶级的、社会可信度高的专业公司来操作。

 还有，西安的高交会缺乏很好的物流和技术流。德国柏林的电子展览为什么会吸引国际一流的参展商和国际一流的
买家？原因很简单，它被称为全世界一流技术的成果展示会。所有的厂商都愿意到柏林去参展。
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