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威迪特：从新飞冰箱的倒下谈企业的发展

 近日，被誉为我国冰箱行业“四朵金花”之一的新飞电器迫于资金链压力遭遇有史以来的第三次停产危机。当年，
一句“广告做得好，不如新飞冰箱好”可谓火遍大江南北，如今这句广告词马上就要成为绝唱。

 新飞成立于1984年，由河南一家兵工厂改造而来。前10多年里，在老一代新飞人的带领下，它在家电市场所向披靡
，指哪打哪，打哪灭哪。

 随着资本市场的整合，“四朵金花”的命运也归途各异：容声收归海信科龙，美菱被长虹整合，新飞几经易主日渐
衰落，逐渐被崛起的美的挤出了四强。

 最新数据显示，2017年前9个月，新飞冰箱市场零售量、零售额占比分别为2.83%、1.70%，产品均价为2202元，早已
被挤出行业前十行列。

 曾经辉煌一时的新飞为什么会面临倒下；

 （1）内部因素，2002年，新飞电器在政府主导下，同新加坡企业丰隆集团实现合资。2005年，新飞电器国有股权
再次转让，39％国有股再度落入外资公司手中。至此，新加坡丰隆电器股权上升到90％，且从中方手中拿到新飞电器
经营管理权。从此开始引入大量水土不服的产品，是拖垮新飞的一大主要原因。企业生产出来的产品一定根据一个国
家或者一个城市又或者是一代人的特定特性来设计，不能一成不变，也不能标新立异，必须顺应时代的发展和消费者
的需求。 （2）外部因素上，家电行业竞争激烈，最近10年冰箱市场规模增长速度放缓，甚至出现了负增长的年份。
2010年后，冰箱行业开始迎接消费升级大潮的到来，大部分冰箱品牌已经有意识地研发升级技术和产品，而新飞却仍
在原地踏步。

 威迪特自2011年成立以来一直致力于为客户提供最新最优质的设备，在设备的设计上除了按照之前的设备设计外，
更加注重客户在使用过程中的反馈，不断的提升产品升级的速度，设计和生产出操作方便、功能更全、效率更高的自
动化设备，与时俱进、不断创新、产品多元化才能不被这个时代抛弃。
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