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用数据说话!中国全球价值链地位 正在这些领域跻身上游

 世界知识产权组织日前发布《2017年世界知识产权报告：全球价值链中的无形资本》。报告显示，中国在全球制造
业创造的价值链中的地位稳步提升，中国提供的高技术附加值产品和服务稳步增加，中国企业正逐步跻身于高技术附
加值上游生产商。报告显示，当今全球价值链中，品牌、外观设计、技术等无形资本对企业和产品的成功举足轻重，
知识产权是企业维持无形资本竞争优势的重要手段。

 中企向价值链上游靠拢

 这份报告通过对咖啡、太阳能光伏发电系统、智能手机这三个行业的案例分析，揭示出全球销售的制成品近1/3的
价值源于品牌、外观设计及技术等无形资本。

 报告显示，2000年至2014年，无形资本平均占销售制成品总值的30.4%，无形资本份额从2000年的27.8%上升到2007
年的31.9%，之后一直保持稳定。无形资本收入在2000年至2014年间实际增长75%，2014年达5.9万亿美元。其中，食品
、机动车和纺织品这三大产品类别占制造业全球价值链中无形资本总收入近50%。

 世界知识产权组织总干事弗朗西斯�高锐说：“当今全球价值链中，无形资本将逐渐决定企业的命运和财富。它隐
藏在产品的外观、感受、功能和整体吸引力中，决定了产品在市场上的成功率。而知识产权是企业维持无形资本竞争
优势的手段。”

 报告重点研究了东亚、北美、欧洲这三个供应链关系最紧密的区域，每个区域内的生产模式基本类似，都是高收入
的“总部”经济体向中等收入的“工厂”经济体出口具有高技术附加值的中间产品和服务，由后者完成装配后再出口
。

 其中，日本、美国、德国长期以来都是“总部”经济体中的领头羊。不过，这种垂直生产网络近年发生了巨大改变
，突出表现在中国提供的高技术附加值产品和服务稳步增加，中国企业正逐步向价值链的上游靠拢。

 智能手机盈利能力提高

 报告认为，中国手机生产商的技术升级步伐之快令人印象深刻。例如，华为通过高额研发投入和全球品牌塑造，从
过去的电信基础设施和低端手机供应商，迅速发展成为全球高端智能手机主要生产商之一。全球智能手机销量前十的
品牌中，除华为外还有来自中国的小米、OPPO和Vivo。

 报告显示，在超过400美元的高端手机市场，苹果和三星依然处于主宰地位，市场份额分别达57%和25%。在这个细
分领域，关键的无形资产包括技术、软硬件设计和品牌。苹果公司每售出一部约810美元的iPhone7，约有42%的销售
收入归属苹果公司，这代表了该行业无形资本的高回报率。华为和三星的顶级智能手机尽管价格和销售量相对较低，
但也有不菲的收益。

 报告指出，当今智能手机行业中，技术积累已越来越多地集中到少数国家和地区的核心公司。以前行业技术优势掌
握在美日欧手中，现在则向韩国（三星和LG）和中国（华为和中兴）聚集。

 报告说，中国企业的技术学习方式主要有三种：一是以台湾富士康为代表，为苹果等跨国企业提供生产设备和装配
线；二是以中国企业华为、中兴、联想等为代表，之前就具有完善的网络通信设备、个人电脑生产线，再向智能手机
生产延伸；三是一批主要面向国内市场销售低端产品的中国企业，发展初期不需要自身有多少技术积累。这三种方式
决定了中国智能手机企业虽然出货量和市场份额快速增长，但在全球价值链中并没有类似苹果和三星这种跨国企业所
拥有的举足轻重的地位。

 成为光伏产业重要玩家

 过去十年中，全球太阳能光伏产业的价值链分布发生了显著变化，价值链上游和中游都在向中国转移，因此中国目
前是这一行业中新的“重要玩家”。

 从2010年开始，全球太阳能光伏产业中来自中国的专利申请数量始终排在第一位，其他专利申请大国还包括德国、
日本、韩国、美国等。中国申请的专利主要集中在太阳能电池板技术上。
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 这主要是因为，全球价值链生产地的转移和太阳能光伏产品价格的急剧下跌，使许多欧美传统光伏企业因无法应对
竞争而最终破产或被并购。因此，从2011年起，全球范围内太阳能光伏专利申请数量总体呈下降趋势，唯独来自中国
的专利申请数量持续增加。

 工作人员在河北省张家口市奥运迎宾光伏廊道项目的一处光伏电站巡检。（王晓 摄）

 报告指出，2008年至2015年间，光伏产品价格下降了约80%，太阳能电池板已从高度专业化的产品变成低成本商品
，特别是企业通过投资更强大的生产设备降低了生产成本，通过互补工艺创新提高效率实现了大规模生产。在这种消
费市场中，企业和产品品牌是帮助吸引消费者和项目融资的关键的无形资产。

 对此，世界知识产权组织首席经济学家卡斯滕�芬克说：“案例研究显示了一些发展中国家是如何成功的。例如在
太阳能电池板领域，中国的企业通过运用综合战略来控制无形资本，采购生产设备，引进技术工程师，使得目前中国
企业在全球太阳能电池板市场中处于主导地位。”

 咖啡专利申请数量剧增

 报告显示，美国、瑞士、意大利等是咖啡产业相关专利申请主要来源国，而中国则是该产业中一个越来越重要的成
员，来自中国的相关知识产权申请数量已可与前五大咖啡进口国相提并论。

 报告显示，过去20年来，中国咖啡产量每五年翻一番，是一个咖啡消费高增长潜力的市场，消费模式与50年前日本
对咖啡需求的演变类似。

 而中国的知识产权活动与咖啡生产的增长一致。在过去十年中，专利和商标申请活动出现飞跃，可与高收入的咖啡
进口国相媲美。1995年以来，来自中国的咖啡专利申请数量几乎与法国相同，多于英国。不过，与来自法国、意大利
、英国等国的专利申请不同，大多数中国专利只在中国国内申请而没有走出国门。

 同时，来自中国的申请人在美国专利及商标局申请了近2400个与咖啡产品和服务相关的商标，甚至超过德国在美申
请的约2200个。这表明中国公司在美国咖啡市场上占有重要地位。
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 报告显示，新的消费偏好驱动价值增加，整个供应链的创新活动越来越接近消费者，包括咖啡豆的加工和咖啡产品
的最终分销。不断变化的消费者偏好逐渐改变了全球咖啡价值链，新一代消费者不仅对咖啡产品本身，而且对背景故
事有兴趣，愿意为此支付高价。因此，咖啡种植者甚至有关国家正在努力推出自己的品牌战略。（文/刘曲）
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