
立邦、水性科天上榜“2017-2018中国家居十大质量黑榜”
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立邦、水性科天上榜“2017-2018中国家居十大质量黑榜”

 根据《涂料经》记者获悉，2018年7月19日，2018第二届中国家居品牌大会在北京隆重召开，现场揭晓了“2017-201
8中国家居十大质量黑榜”、“2017-2018中国家居十大热词”、“2017-2018中国家居十大品牌”等内容。
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 新京报家居周刊主编 安峰发布“2017-2018中国家居十大质量黑榜”。

 家居消费，品质为先；舆论监督，媒体职责。2018第二届中国家居品牌大会首次现场曝光“2017-2018中国家居十大
质量黑榜”，以净化行业、警示企业、引导消费。十大质量黑榜依据以下四个维度进行综合评定：

 1、在家居细分领域里，品牌具有一定的知名度和影响力。

 2、在2017年7月至2018年6月的一个年度里，产品被质检部门公开曝光不合格。

 3、被曝光的产品不合格项目情节相当严重，比如甲醛超标。

 4、被曝光的产品不合格项目情节不太严重，但屡次被曝光却不予改正。

 依据以上四个维度甄选出的“2017-2018中国家居十大质量黑榜”，涵盖家具、涂料、瓷砖、卫浴、地板、橱柜、
木门、壁纸等八大主材领域，每个上榜品牌都在细分领域里颇为知名，它们出现的品质问题，是整个家居行业品质问
题的缩影，亟需重视。

 十大质量黑榜1：林氏木业家具

 上榜原因：网销冠军半年两次抽检不合格

 2018年6月初，北京市消费者协会发布比较试验报告，一款商标为“林氏林业”的多功能儿童床因上层床安全栏板
不达要求，被判为不合格。半年前的2017年12月5日，国家质检总局发布抽查结果，一款商标为“林氏木业”的书柜
，存在边缘及尖端安全问题，被判为不合格。

 林氏木业以价格便宜的形象，连年夺得“双11”家具类网销冠军。半年内两次曝出产品不合格，林氏木业用行动印
证了一句古语：便宜无好货。

 质量黑榜2：七彩人生儿童家具

 上榜原因：三年五次抽检不合格

                                                  页面 3 / 8



立邦、水性科天上榜“2017-2018中国家居十大质量黑榜”
链接：www.china-nengyuan.com/news/126780.html 
来源：网易直播

 2018年6月1日，上海市质监局发布产品抽查结果，不合格名单中有七彩人生；同年5月31日，北京市消费者协会发
布比较试验报告，不合格名单中也有七彩人生。在2015-2017年，七彩人生还有三次出现在抽检不合格名单中。

 七彩人生产品不合格的原因包括孔及间隙、上层安全栏板和警示标识、木工要求、耐磨性、边缘及尖端等项目不达
标，看起来都是小事儿，但这些项目是儿童家具“新国标”的基本要求。七彩人生自称是新国标的起草者，定标准却
屡次违犯标准，三年五次被曝产品不合格，足见其对质量问题的漠视。

 质量黑榜3：立邦涂料

 上榜原因：质量、环保屡出问题

 2018年4月23日，广东省质监局发布防水涂料产品抽查结果，一款标称生产者为“广州立邦涂料有限公司”的“快
涂宝柔性防水浆料”，因拉伸强度不达标而被判为不合格。

 从2013年以来的5年内，立邦还遭到天津、成都、上海、郑州等地环保局多次行政处罚或被点名通报，其中仅在天
津就被处罚六次，2017年11月10日立邦在郑州因存在7大主要问题，被环保局要求立即停止生产并处以罚款。

 作为著名跨国涂料品牌，立邦2017年在中国销售额超过173亿元，却在质量、环保方面屡次出现问题，令人费解。

 质量黑榜4：水性科天

 上榜原因：宣称产品“无毒”却检出“有毒”

 2018年5月22日，深圳市市场监督管理局发布涂料产品抽查报告，由“兰州科天环保节能科技有限公司”生产、品
牌为“水性科天”的“水性润彩木器透明面漆（半光）”、“水性木器封闭底漆”和“水性润彩木器透明面漆（高光
）”等三款产品，因总挥发有机物超标被判为不合格。

 水性科天近年异军突起，标榜高科技，产品从涂料向家居全面延伸，号称“无毒家装”、“无毒家居”，而总挥发
有机物不合格，产品变得“有毒”，高科技、新概念在劣质产品面前，变得黯然失色。

 质量黑榜5：特地瓷砖

 上榜原因：负离子概念下产品不合格

 2018年3月14日，山西省工商局发布抽检报告，品牌为“特地瓷砖”、由“广东特地瓷砖有限公司”生产的一批次
内墙砖样品，因吸水率项目不达标被判为不合格。

 作为一个有着16年历史的瓷砖老企业，特地近年来凭借大打负离子概念，引起广泛关注。只是，负离子概念下曝出
产品吸水率不合格，基本功能不行，新概念又有何用？

 质量黑榜6：欧路莎卫浴

 上榜原因：8年8次产品抽检不合格

 2018年5月9日，北京市工商局发布抽检报告，品牌为“欧路莎”、由“欧路莎智能卫浴有限公司”生产的一款“分
体式智能坐便器”，因清洁率不达标被判为不合格。2016年4月13日，陕西省质监局发布抽检报告，标称商标为“Ran
s”、由“欧路莎卫浴销售（上海）有限公司”生产的一款陶瓷坐便器，因用水量、用水效率等级、用水效率限定值
不达标被判为不合格。

 据不完全统计，从2010年12月至2016年4月的5年多时间里，欧路莎还有6次被各级质检部门曝光产品质量不合格。欧
路莎号称是中国轻工行业标准起草者之一，8年8次产品抽检不合格，在卫浴行业也是绝无仅有。

 质量黑榜7：格尔森地板

 上榜原因：会长企业甲醛释放量超标
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 2017年12月18日，湖南省工商局发布抽检报告，品牌为“格尔森地板”、标称生产者为“浙江格尔森木业有限公司
”的一款浸渍纸层压木质地板，因甲醛释放量超标被判不合格。

 格尔森地板是质量不合格名单上的常客，自2014年来，几乎每年都会出现在质检部门的质量黑榜中，项目涉及表面
耐磨、内结合强度项目、甲醛释放量等。格尔森是“中国地板之都”南浔地板协会会长企业，自家产品屡曝不合格，
会长就不知要把地板行业带向何处去了。

 质量黑榜8：好兆头橱柜

 上榜原因：厨房标准起草者产品抽检不合格

 2017年10月16日，吉林省工商局发布抽检报告，品牌为“好兆头橱柜”、标称商标为“好兆头”、标称生产厂家为
“厦门好兆头橱柜有限公司”的一款橱柜产品，因产品使用说明书和握螺钉力（板面）等项目不达标被判为不合格。

 产品使用说明书和握螺钉力（板面）都不是什么大毛病，前者不过是有些管理瑕疵，后者不过是使用部件不够专业
，但好兆头号称是国家厨房标准主要起草单位，却不拿自己起草的标准当回事儿，绝不是什么“好兆头”。

 质量黑榜9：星星木门

 上榜原因：实木门专家曝出材质不合格

 2018年2月8日，上海市质监局发布木门产品抽检结果，品牌为“星星实木复合门”、由“重庆星星套装门（集团）
有限责任公司”生产的一款“欧式一框艺雕”实木复合门样品，因材质项目不达标被判为不合格。

 星星木门号称50年多来一直专注实木门研发、生产、销售与服务，拥有“国家质检局生态原产地保护产品”称号，
可谓“实木门专家”。材质不合格，要么是材质鉴别错误，要么是以次充好，实木门专家形象顿时大打折扣。

 质量黑榜10：欧雅壁纸

 上榜原因：“优品”成员产品抽检不合格

 2018年2月9日，甘肃省质监局发布抽查结果，商标为“欧雅壁纸”、标称生产单位为“上海欧雅装饰材料有限公司
”的一款纯无纺纸壁纸，因吸水性项目不达标被判为不合格。

 欧雅壁纸宣称企业使命是“提升十三亿人的家居生活”，是2018年壁纸行业成立的首个“优品联盟”发起品牌之一
，承诺全部是优质产品。吸水性是衡量壁纸透气性的一个基本指标，欧雅壁纸不合格，无异于给“优品联盟”打了一
次脸。
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 网易家居华北主编张璐发布“2017-2018中国家居十大热词”。

 追逐热点，引领行业。2018第二届中国家居品牌大会首次公开发布“2017-2018中国家居十大热词”。这十大热词以
2017年7月至2018年6月的一个年度为时间节点，北京商报综合腾讯家居、新华家居、网易家居、凤凰家居和新京报几
大媒体主编的调查与评判，以热词折射的企业动态、消费焦点、发展趋势为三大考察维度。最终甄选出的十大热词，
反映着一年来家居行业的最大关注热点。

 热词1：产业转移

 在北京家居行业拉开产业转移序幕两年后，能够继续留下来的企业数量不足5%，全国各主要城市的家居企业也纷
纷走上了产业转移之路。

 产业转移，不是将污染从大城市带到小城市，而是借转移之机升级设备、优化工艺、提升产能。通过产业转移，家
居行业进行了一次大洗牌，进入工业园的企业，也以崭新的形象踏上了全新的发展之旅。

 热词2：油改水

 2018年3月23日，梦天木门发布水漆木门，宣布全面实现“油改水”。作为环保风暴中企业转型的重要环节，木作
产品生产中油性漆改成水性漆，即“油改水”成为必修课。

 油改水，是对企业从工厂、工艺到管理的一次大检阅，企业与企业之间在油改水过程中相互学习、相互交流，营造
出一派和谐气象。

 热词3：智慧门店

 2018年3月3日，百安居在北京、上海的5家智慧门店同时开业，一改原有仓储式购物模式，人脸识别、AR、VR等黑
科技一齐亮相，智慧门店应运而生。

 智慧门店不仅百安居一家。居然之家与阿里团队在做智慧门店试点改造、索菲亚在北京的首家智慧门店已经开业、
京东与曲美家居联手打造的时尚生活体验馆也已亮相。线上线下融通、数字化无缝链接，智慧门店不再只是概念。

                                                  页面 6 / 8



立邦、水性科天上榜“2017-2018中国家居十大质量黑榜”
链接：www.china-nengyuan.com/news/126780.html 
来源：网易直播

 热词4：海外并购

 曲美家居斥资40亿元收购挪威休闲椅企业、顾家家居斥资6500万欧元买下Natuzzi Italia和Natuzzi
Editions、美克家居全资子公司美克国际以现金492万美元购买M.U.S.T.
60%股权⋯⋯海外并购，一时成为上市家居公司的重要战略。

 国内企业并购海外企业，意味着中国家居企业实力足够强大，国际视野更加宽阔，从中国走向世界，正成为家居企
业的追求。

 热词5：崩盘

 2018年3月，苹果装饰在湖北的子公司因涉嫌合同诈骗被立案，从而引发全国性崩盘。此后，全国多地的苹果装饰
及其子品牌柠檬树、泥巴公社相继关停，一号家居网、我爱我家网也遭遇危机，北京美得你陷入倒闭风波。崩盘的恐
慌，弥漫家装行业。

 据统计，近三年来倒闭的互联网家装公司将近120家。业之峰装饰董事长张钧认为，缺乏总部管控、盲目扩张、过
度广告、不顾利润、不管交付等五种病，是家装公司不断崩盘的主要原因。

 热词6：上市

 2017-2018年度，我乐、志邦、水星家纺、蒙娜丽莎、红星美凯龙、盛世乐居等家居企业接踵上市，家居板块成为
资本青睐的一大热门。

 谋求更大发展，借助资本力量，是企业的明智选择。对于家居企业来说，上市后如何立足主业发展却是难题，比如
上市后的橱柜企业纷纷拥入定制领域，未必是最佳选择。

 热词7：定制

 2017-2018年度，定制一词无比火热，老牌衣柜企业竞推新品，地板、木门、传统家具企业都纷纷转向定制，连家
纺、陶瓷、五金都打定制牌，一时间，无定制、不家居。

 定制是近年来家居行业增长最快的风口，造就了欧派、索菲亚、尚品宅配、好莱客等上市公司。定制需要打通从设
计、销售到生产的整个链条，谁都做定制，放弃自己的特色，实际上是家居行业创新乏力的表现。

 热词8：整装

 不仅仅完成硬装，而且把所有软装、配饰全部配齐，完全拎包入住，这种被认为是家装终极模式的整装，2017-201
8年度受到众多家装公司青睐。

 看似高大上的整装，不过是一些传统家装公司无利可图之后，试图打包一些产品赚取利润的新玩法。整装是否真正
红火，关键不在模式，而在是否真正满足消费者需求。

 热词9：大家居

 做衣柜的也做橱柜，做木门的进军衣柜，做成品家具的增加定制，品类的增加，为用户提供一站式、一体化家居解
决方案，被众多企业称为“大家居”。2017-2018年度，随着定制的火热，“大家居”更加风靡。

 大家居，关键是“大”在何处。如果不以设计主导，再多的产品也只是乱七八糟。真正要做大家居，需要从设计入
手，配备齐全的品类、提供全案设计、展现生活方式。对于大多数宣称“大家居”的企业来说，不求“大”但求“精
”，或许才是最好选择。

 热词10：跨界

 碧桂园等房产巨头涉入家装，创建橙家等品牌，还生产家具；小米、无印良品、ZARA、H&M纷纷开设HOME店
，奢侈品品牌Tiffany进军家居行业，海澜之家开出HeilanHome优选生活馆；居然之家相继开出儿童乐园、养老小镇、
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美食广场，集美家居引入餐饮广场，打造体验MALL商业综合体；奥普结盟奢华赛车阿斯顿�马丁，将吊顶、浴霸品
牌推向时尚界⋯⋯2017-2108年度，跨界越来越成为一种时尚。

 家居外行涌入，看中的是这个行业的巨大潜力；家居大牌外拓，目的是延伸产业链。专业的人做专业的事儿，这个
铁律正在打破，跨界打劫，或将给家居行业注入新血液，带来新变革。

原文地址：http://www.china-nengyuan.com/news/126780.html
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