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新能源汽车产销为什么逆势增长

 中国汽车工业协会近日公布的最新数据显示，在传统乘用车市场持续下挫，新能源补贴新政实施的大环境下，新能
源汽车市场再一次逆势增长。1月份至3月份我国新能源汽车产销比上年同期增长了102.7%和109.7%。其中，纯电动汽
车产销完成22.6万辆和22.7万辆，比上年同期增长109.3％和121.4％；插电式混合动力汽车产销分别完成7.8万辆和7.2万
辆，同比增长85.2％和79.1％。

 值得注意的是，3月26日发布的《关于进一步完善新能源汽车推广应用财政补贴政策的通知》(以下简称《通知》)
，对新能源乘用车、新能源客车和新能源专用车的补贴标准和技术要求作了详细规定。受新一轮补贴政策影响，纯电
动乘用车在销量构成上已经呈现出较为明显的变化。

 按照全国乘用车市场信息联席会最新公布的数据，微型车市场份额已从2018年3月份的69%下降到了目前的26%，该
细分市场3月份销量仅23043辆，同比下跌18%；紧凑型车市场则同比大涨392%至49049辆，市场份额达到55%，同时小
型车市场同比亦有较大幅度增长，市场份额也在上个月的基础上提升了2个百分点。

 对此，全国乘用车市场信息联席会秘书长崔东树表示，虽然补贴退坡幅度较大，但《通知》中设置了退坡过渡期，
所以影响不大。同时，技术要求主要针对的是续航和密度两个方面，大部分车企都有替代车型。

 “前期过渡期不确定，都担心政策的实施如果不连续，对上半年车市稳增长和新能源车的结构性增长有很大压力。
但过渡期明确提供了重大利好。”崔东树分析，过渡期的政策设置，让车企有合理的布局和标定新产品的时间周期，
加之技术指标提升与预期相符合，企业对应较好，形成补贴过渡期和年末新补贴期的新能源车销量均保持良好增长的
特征。

 “2019年的延续期多了一个半月，等于给企业提供巨大的增量机遇，使2019年的新能源车销量预测要提高一些，预
测会有10万辆的销量提升，达到170万辆。”崔东树说。

 中国汽车工业协会副秘书长师建华分析说，2019年中国汽车市场仍会低速运行，新能源汽车将会继续增长。他建议
，新能源将成为轿车市场的重点，营销需要更精细化。同时，自主品牌竞争加剧、格局更为集中，各厂家可谋求联合
与跨界合作，以提高竞争力。此外，新能源汽车产品要向设计定制化、功能智能化、开发平台化发展。

 “2018年全球新能源车的销售量为200万辆，其中中国销售125万辆，占比再次超过全球销量的一半以上，达62.5%
。”中国汽车工业协会常务副会长董扬表示，现在国内用户不必再讨论新能源车行不行的问题，因为到2025年或者稍
晚时，从综合性能、成本角度看，电动车将与汽油车相当。
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