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欧诺斯太阳能乡镇销售的好方法

    乡土中国，乡土推广
    欧诺斯太阳能乡镇销售的好方法

    许多太阳能经销商还完全没有参透在农村市场销售的玄机，他们只是把过去的销售经验直接搬过来，结果农
村消费者并不需要“高科技”“全智能”等理念的产品，这些产品的销售方式当然也就不能被农村消费者所接受了，
消费者对于这样的只能凭也就不会有什么购买的欲望了。因此在农村进行销售时，很多经销商就会陷入一种误区。

    经销商们总是习惯把用在城市消费者身上的销售方式直接搬到农村消费身上。结果这些高雅的方式并不适合
农村市场，这里的消费者对这些理念毫不买账，而一些在经销商眼里非常落后甚至有些俗套的销售方式反而能够吸引
消费者的眼球。

    在农村市场上只有经销商单方面的投入显然是不行的，这需要利用分销商和零销售的力量进行推广，这样做
的作用，远远大于一些不必要的广告手段。 
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    同样作为农村市场，但是南北方也是有差异的，适应沿海地区的销售模式并不一定适合西部地区，因此就需
要经销商根据不同的地域差异选择不同的销售模式。

    经销商要了解，农村消费者的消费能力都不太高，同时他们的攀比意识和从众心理都比较强，身边人的选择
很容易对他们产生影响。另外他们获取消息的渠道比较单一，一般都只会通过电视、广播或者墙体、车体广告了解，
因此如果在其他地方投入广告，这些消费者也不一定能够获得这些讯息。因此经销商应该整合学会整合厂家、经销商
和零售商等多方面的力量，整合广告、公关、促销等手段。

    经销商在乡镇推广产品时要注意以下三个要点：    
第一、要充分嫁接资源，通过经销商与分销商合作、协调，一起各司其职。

    第二、要学会整合资源，不要妄图凭借一招一式取得成效，应该通过报纸、电视、广播等多种途径，以及社
区活动的方式实现销售。

    第三、以地面广告为主，通过墙体广告、车体广告等户外广告推广，辅助联动推广。

    另外经销商联动的方式也要符合农村的特色。应该从以下几点入手：

    第一、要找到产品能够打动农村消费者的点，也就是产品的卖点。

    在农村市场的消费者他们所受教育的程度并不太高，理解能力也不太强，他们的特点就是比较务实，比较看
重是产品的实效，因此太阳能经销商在销售产品的时候应该从这方面下功夫，这样才能真正打动农村消费者。

    第二、要创立对农村消费者有兴趣的口号。

    比如中国移动在这些方面做的就比较好。移动在城市市场的口号与农村市场有很大的差别。在城市主张“中
国移动信息专家”“尽享成功，信赖全球通”，到了农村市场传播的则是通俗易懂的消费理念，比如“中国移动本地
卡，一边耕地一边打”、“神州大众卡，发财致富卡”、“从134到139，发财致富好帮手”、“中国移动神州行、发
财致富我能行”等，这样的口号通俗易懂，农民朋友听了觉得很亲切，而且马上就能够记住。

    第三、农村广告要以墙体广告为主。

    墙体广告是农村市场上最常见，也是最有效的方式。在农村，相对其他广告而言，墙体广告的优势是非常明
显的，它的发布、维护成本低，覆盖范围广，能够有效打开农村市场，是农村市场的首选。在电视广告方面，农村市
场的消费者对于中央电视台的新闻联播最为敏感，其次就是地方电视台的连续剧或是地方电视台的新闻。因此，在农
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村选择地方电视台的贴片广告效果最好，这种广告不仅成本低而且覆盖率广，效果也很好。除此之外还可以选择车体
广告、村务公开栏广告、宣传单广告以及广播广告等。

    第四、口碑的传播也很重要。

    在农村市场上的消费者有着强烈的从众心理，在这块市场上舆论有着非常巨大的作用，因此应该做好以下几
个方面。一要深入社区、乡镇集市进行咨询活动，提供就近服务，形成良好的口碑。二要以县、镇、村为单位，选择
意见领袖，并把这些人组织起来，定期开展活动，让他们起到良好的推广作用。三要适当开展一些公益活动，比如赞
助希望小学，或者赞助贫苦儿童，让消费者对这个品牌有一定的认识，并且对这个品牌有一定的好感。

    第五，要用联动的方式推动促销。

    由于农村市场相对比较落后，一些在城市市场用滥的方式在这里却还是非常管用的。比如买就送，模特表演
，以旧换新，抽奖等方式，都很受农村消费者的欢迎。只要把这些活动认真执行，就会产生出意想不到的效果。比如
流行的乡镇路演，在商业区或者在集市上举行这些大型的促销活动，在活动中把有奖问答、让利促销、文艺演出等方
式都放进来，达到路演造势，终端销售的目的。

    第六，组织和管理同样是十分重要的。

    这需要厂家、经销商和零售商共同配合，一起协同工作。这些在执行的过程中都存在着非常大的难度，推广
的环节比较复杂。这需要大家都能够从整体利益着想，拿出自己所有的人脉关系和媒体资源，配合厂家一起规范执行
。建立规范的机制、流程，清晰划分三者之间的权责制度，详细规定推广工作中的组织、管理、执行等环节。这些都
必须十分细致，物料要怎么制作、怎么摆放、赠品要怎么申请、如何监控，做好这几点才能充分发挥作用。
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