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伊利植选获必维碳足迹标签

 上海2023年8月15日 /美通社/ -- 8月15日，在全国首个生态日，必维集团（Bureau Veritas，以下简称“必维”）为
植选品牌旗下的豆奶和燕麦奶产品，颁发了产品碳足迹核查声明和必维产品碳足迹标签。植选，作为内蒙古伊利实业
集团（以下简称“伊利”）战略进军植物蛋白市场的子品牌，曾在国内首个提出植物奶产品概念，升级传统植物蛋白
品类。此次植选成为国内首个获得必维碳足迹标签的植物蛋白品牌，不仅体现了其对植物蛋白赛道的聚焦与深耕、更
加巩固了作为行业领头羊的行业地位，同时也展示其在实现双碳目标和可持续领域发展的最新成果。

 此次核查，必维依据产品碳足迹国际标准ISO 14067：2018，对植选品牌的纸包装豆奶和瓶装燕麦奶，围绕在原材料
获取、原料运输、产品生产、产品使用等各个环节，从摇篮到坟墓的系统边界对产品生命周期数据识别、监测、采集
、核定和量化评价，并最终核定产品碳足迹的标签数值。值得一提的是，植选燕麦奶的标签原膜使用了50%的可回收
材料，减少了标签17.8%的碳排放。

 碳标签是由碳足迹发展而来，又被称为碳标识，是指为了缓解气候变化、减少温室气体排放，推广低碳排放技术，
将商品在整个生命周期中产生的温室气体排放量以量化的数字标示在产品标签上，以此告知消费者产品留下的碳足迹
信息。除了单独对产品碳信息的展示，碳足迹信息也往往会被作为产品生态环境影响评价中一个重要部分。一些国家
或地区对产品制定生态环境影响制度，以确保产品是对生态环境友好的。

 由于实现“双碳”目标是一场广泛的社会系统性变革，将会涉及生态环境、技术、管理等各个方面的问题，不能仅
依赖于供给侧的技术革新，还需要消费者积极参与，提高“低碳”意识。因此随着国内“双碳”战略的提出和全面推
广，国内的碳标签市场也同步按下了加速键。可能在不久的将来，碳足迹也将会成为消费者在选购商品时需要考虑的
重要因素之一。

 作为中国奶业绿色发展的先行者，伊利持续践行绿色理念、强化绿色管理和推进绿色行动。伊利集团董事长兼总裁
潘刚表示，伊利已在2012年实现碳达峰，将在2050年前实现全产业链碳中和。2021年12月28日，必维为伊利颁发碳中
和核查声明，这同时也是中国乳业行业的首张碳中和核查声明。截至目前，必维已见证伊利先后推出5款零碳产品、
打造5家零碳工厂，积极构建零碳产业链。此次推出全国首款碳足迹认证的豆奶和燕麦奶，伊利进一步拓展了绿色乳
业的维度，诠释了作为全球乳业第一阵营企业的社会责任担当。
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