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福田汽车前10月销量50.3万辆！ 4大硬核“实力”交出满分答卷！

 国内商用车市场中，有家企业不仅销量领跑市场，更是在自动挡、新能源、出口市场有着亮眼表现，在“内卷”的
市场中“一骑绝尘”。

 2023年，商用车市场经过疫情后，正在经历一场深度的洗牌，产业格局正在重构。随之而来的的是全球经济放缓导
致经济下行的压力增大，行业增速“疲软”。油价起伏不断、运价持续走低，行业越来越“内卷”。

 在此背景之下，福田汽车作为行业领军企业，面对法规升级、需求波动等内外部环境变化与挑战，不仅实现了同比
超两位数的增幅，更是在多个细分市场拿下“销冠”。

 据方得网独家消息显示，1-10月，福田汽车销售整车50.3万辆，同比增长超两位数；前10月商用车销量排名中远超
第二名，跑出了“福田速度”。福田汽车是如何做到的?

 轻卡实力领跑 旗下三大品牌齐头并进

 轻卡市场，福田汽车有着不可撼动的霸主地位。

 福田汽车旗下三大品牌:欧航欧马可、奥铃、时代齐头并进，在销量上大爆发，订单、销量均再创新高。

 欧航欧马可，从品牌诞生之日，就定位高端领军者角色，并在发展过程中品牌美誉度迅速扩大。欧马可依托福田汽
车全球优势资源，深度链合戴姆勒、康明斯、采埃孚等世界汽车行业领导者的领先科技，打造超级卡车产品，以卓越
的运输装备赋能全球物流运输行业。同时，欧马可更持续立足新一代用户需求及物流运输需求的变化，将应用AMT
、智能辅助驾驶、智能座舱的多项领先技术应用于轻卡产品之上，打造更领先的新一代的超级卡车——全新一代欧马
可超级轻卡。其中， 欧航欧马可作为福田汽车高端中轻卡品牌，其冷藏车产品销量占比近半，不仅是福田汽车内部
冷藏车的销冠，更超越行业，再度蝉联冷藏车销量榜首，夯实“冷链一哥”的行业地位。

 2023年，奥铃的整体销量也实现大幅上涨，跑赢大盘。作为福田汽车最早突破百万的轻卡品牌，奥铃速运PRO、奥
铃玉兔Ⅲ、奥铃M卡等车型凭借优越的性能，在市场上销量火爆。数据显示，10月，奥铃销量整体同比上涨89.6%。
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其中，奥铃M卡的涨幅尤其令人惊叹，1-10月同比增长513.9%，在河南、河北、云南等区域市场，奥铃M卡更是一车
难求。

 2023年，时代汽车更是创造了轻微卡业务连续25年产销第一、工程车业务连续19年产销第一等多个行业销冠。此外
，2023年，时代汽车开拓南方市场初战告捷，销量达到7.2万辆，较2018年增长67.5%。

 销量既是表象，也是对本质的折射。福田汽车取得骄人成绩、保持领先优势的秘诀，是旗下所有品牌齐头并进的结
果。

 自动挡销量遥遥领先 引领高端重卡升级

 福田汽车在自动挡的战略布局，奠定了其在自动挡市场的领军地位，无疑引领了国内重卡的风潮。

 这得益于福田汽车前瞻性地眼光，早在2017年福田汽车就开始布局自动挡变速箱产业化落地，彼时国内商用车自动
挡产品还未兴起。

 2019年，福田汽车率先推出欧曼AMT重卡，引爆市场。如今，自动挡产品已成为福田汽车的一张王牌。

 2023年，福田汽车发布自动挡发展战略，确定将全面导入全系自动挡产品，为客户提供更加舒适、安全、节能、可
靠及智能的价值体验，加快推动全系商用车产品迈入自动挡新时代，并发布福田汽车全场景自动挡技术及产品解决方
案。

 福田汽车历时5年、选用3600台车、涉及600个用户，整理了256个场景数据，并能够提炼、创造为工程开发可用的
工况谱，验证了系列产品所覆盖的126个商用车自动挡应用场景。未来，福田汽车持续强化产品规划，进一步明确产
品路标，开发并投放牵引车、载货车、自卸车、搅拌车等品系新产品百余个，产品持续迭代更新，市场销量持续提升
。

 福田汽车明确自动挡发展战略目标及方向，坚定不移争上游，为中国商用车自动挡发展树立新标杆。
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 连续12年出口第一 2025年海外销量剑指15万辆

 2023年，不仅是国内市场的“内卷”，更是国际市场的竞争。

 2022年中国汽车出口首次突破300万辆，超越德国，成为全球汽车出口第二名。其中，中国商用车出口58万辆，福
田汽车出口8.8万辆，这一成绩可谓“中系新高度、福田新起点”。

 2023年，福田汽车抓住海外出口机遇，坚持海外市场布局，不断创新海外战略模式，已建立了全球化发展优势，实
现了商用车全系列发展，前瞻布局新能源业务，并搭建了海外成熟的业务体系和业务团队。

 作为最早“走出去”的企业之一，极具国际视野的福田汽车对全球市场持续深耕，连续12年位居中国商用车出口第
一，产品覆盖全球110个国家和地区。通过多年的全球战略布局和市场深耕，福田汽车持续在欧洲、泰国等战略市场
取得突破性进展，并且在智利、哥伦比亚、菲律宾等多个区域市场成为商用车强势品牌。
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 以新能源战略为“核心” 纯电、氢、混动三条腿走路

 作为商用车行业的领跑者，福田汽车以强烈的责任感与使命感，积极响应国家碳达峰、碳中和的号召，将“双碳”
目标放在企业转型发展的首要位置。福田汽车也是国内商用车行业中，较早给出实现“双碳”目标时间节点的企业，
体现出大企担当。

 因此，福田汽车已经为此做好新的准备，力争抓住中国新能源汽车在全球市场与技术领域的发展优势，将福田汽车
新能源汽车战略提升至2.0 。

 基于此，福田汽车制定了针对性极强的新能源经营理念。福田汽车对内要求在新能源汽车赛道实现市场规模和份额
领先，将新能源汽车产品做到世界一流，全面强化新能源和智能驾驶技术研发能力，加快推进供应链战略布局落地，
加速数字化流程革新，力争2025年成为商用车数字化领军企业，做中国新能源商用车的领头羊。

 “科技是第一生产力”。自成立以来，福田汽车始终把技术创新放在了第一位，并坚持围绕市场变化与客户个性化
需求，不断加快各产品迭代更新速度，通过技术积累和产品革新。在新能源技术路线上，福田汽车坚持纯电动、插电
式混合动力、燃料电池“三线”并举，“油改电/氢+全新平台”，不断迭代的领先技术、多元化产品组合，不断完善
新能源物流运输解决方案，实现技术与市场双领先。
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 经过20年的积累与发展，福田汽车从技术、路线、产品三方面不断进行创新升级，在1000多项专利验证的加持下一
步一个脚印逐渐形成如今全产品线覆盖的新能源产品矩阵。截至目前，福田汽车已推出了轻卡、中重卡到客车的全系
列新能源商用车，全面覆盖城市配送、矿山、港口、城建等重型运输以及机场、环卫等专用新能源商用车领域，成为
节能减排、绿色生态的先行者之一。

 结束语:

 没有谁能随随便便成功。销冠的诞生、技术的领先，是福田汽车坚持长期主义，不断从产品、战略和价值链等维度
，全方位发力的结果。

 福田汽车在既定的战略航道上，正迎来属于它的收获期。
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