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汽车行业变革先锋： ZFY色卡系统助力汽车品牌营销推广

 据一项权威的调查，人们在挑选商品的时候存在一个 “7秒钟定律”，基本上7秒钟就能判定自己对某商品是否感
兴趣，而色彩的作用占到了67%的因素，对消费者的选择具有重要影响。近日，第四届CMF色彩设计大会暨变色发光
趋势论坛在深圳隆重召开。本次论坛以当下热点的CMF趋势“发光变色”为主题，吸引了数百名知名企业及机构的
领导与专家、高校组织学者等，共同围绕行业趋势、材料工艺技术方案、产品CMF解读、色彩设计商业逻辑等方面
展开学习与交流，覆盖了汽车、家电、家居、消费电子等多个行业。

 与会嘉宾纷纷就各自行业的色彩设计创新等话题进行分享，探讨色彩设计发展趋势，为CMF行业指明方向，奠定
了未来产品应用潮流。为进一步探寻色彩创新方案如何助力汽车品牌营销推广，会后，记者有幸采访了上海正辅云企
业发展有限公司CEO刘鲁玉——全渠道营销策划解决方案专家。他凭借出色的色彩管理能力和创新解决方案，为国
际知名汽车品牌营销推广活动带来了前所未有的视觉盛宴，助力该汽车品牌进入国内和提高品牌知名度发挥了重要作
用。

 刘总向记者回顾了这次知名汽车品牌营销策展活动，该汽车公司有自己的专属的标志性颜色，由于受到技术的限制
，喷绘设备和颜料，甚至是印刷材质的不同，几乎无法将该品牌专属标志性颜色印刷在非纸质的物品上，导致最终产
品与设计稿存在较大的差异，一定程度上限制了该企业品牌形象视觉效果的传播与深化。

 凭借多年策展经验，刘总发敏锐地意识到，问题的根源在于油墨与被印刷物之间的复杂关系，以及不同材质对色彩
表现的影响。传统的喷绘设备和颜料，往往难以在不同材质上实现色彩的一致性和精准度，尤其是像PVC板、KT板
等非纸质材料，更是色彩还原的难点所在。

 面对这一挑战，刘总带领团队创新性地开发出一套全新的ZFY色卡系统和标准油墨。ZFY色卡系统是一套标准化的
色彩参考工具，包括了数千种颜色，并为每种颜色分配了一个唯一的编码，称为ZFY编号。这一体系的核心，在于将
其中一个因素——标准油墨，固定为不变因素，然后通过对比分析不同材质（如纸质、PVC板、KT板等）上的色彩
表现差异，对标准油墨进行精细调整，成功的在PVC板、KT板上打印出了该品牌车的专属标志色，达到在不同材质
上色彩的一致性和精准还原。

 利用在色彩上的突破，刘总首次将运用于零售行业的视觉营销运用于汽车行业系列营销活动中。不仅解决了汽车行
业策划展览色彩应用的技术难题，更实现了该国际知名汽车品牌这一标志性色彩在非纸质材料上的完美呈现。据该汽
车品牌相关负责人反馈，在该品牌的营销活动中，ZFY色卡系统发挥了至关重要的作用。而此次营销推广活动中，通
过频繁、大规模地使用这一品牌标志色，不仅强化了品牌的视觉冲击力，更将该汽车高端、速度的品牌形象深深烙印
在国内消费者的心中。这一成功案例，不仅证明了刘总在色彩创新与管理上的出色能力，更为汽车行业乃至整个零售
行业的视觉营销策略提供了新的思路和借鉴。

 ZFY色卡系统的创新之处，不仅在于技术层面的突破，更在于其对行业发展的深远影响。在汽车行业，色彩不仅是
美学的体现，更是品牌文化和价值观的传播载体。通过精准的色彩呈现，汽车品牌能够更有效地传达其品牌理念，与
消费者建立情感连接，从而提升品牌忠诚度和市场影响力。刘总创新的ZFY色卡系统，为汽车品牌提供了一种全新的
营销手段，使得色彩成为品牌故事的重要组成部分，进一步推动了汽车行业营销方式的创新与升级。此外，刘总提出
的ZFY色卡系统的成功应用，也为其他行业提供了宝贵的经验。在众多消费行业中，视觉营销已成为提升顾客体验和
品牌认知的重要手段，也推动了视觉营销策略在不同行业中的广泛应用。

 采访的最后， 刘总表示，ZFY色卡系统将继续在色彩管理领域深耕，他也会带领团队不断推出更多创新成果，为汽
车行业乃至整个营销行业带来更多惊喜和变革。随着技术的不断进步和消费者需求的日益多样化，色彩管理的重要性
将愈发凸显。展望未来，相信在ZFY色卡系统的引领下，汽车行业乃至整个营销行业将迎来更加丰富多彩、充满创意
的未来。（记者：许璐）
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