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对俄罗斯节能照明产品市场浅的析

 照明是世界上第二大用电领域，约占总用电量的19%。节能灯是全球照明产业未来发展的主流趋势。

 一、 全球节能照明产品总体情况

 1、产业格局。据统计，全球2010年照明市场交易额为140亿美元。从光源上看，仍以白炽灯、荧光灯等初级产品为
主。但LED光源因其体积小，耗能低，使用寿命长，在环保意识高涨的今天，成为照明行业的“新宠”，市场份额强
劲攀升。2011以70亿美元销售业绩占据照明市场的半壁江山。据预测，4年后全球销售市场将突破182亿美元，2020年
可能摸高至650亿美元，将囊括70%的市场份额。届时LED照明产品将全面进入传统照明领域，成为全球主要的照明方
式。目前LED产业已形成美国、亚洲、欧洲三大区域为主导的竞争格局。

 2、立法推动。近年来欧盟、俄国和美国等国纷纷推出淘汰白炽灯等传统高能耗产品、普及推广节能灯的路线和计
划。从2009年9月1日开始，欧盟以淘汰白炽灯为标志的第一阶段禁令开始正式生效。到2012年9月，白炽灯将逐步退
出市场。只此一项，可节省52个电站的年发电量。2012年1月1日，美国的新节能法生效，规定市面上出售的照明产品
节电率不能少于25%，令白炽灯自行走下货架。据测算，节省的电费足够新建30个电站。

 二、俄照明产业市场概况

 （一）俄节能照明产品发展情况

 1、节能产品分类。俄将节能照明产品分成以下几种：一是改良型白炽灯（分A和B两种）或称卤素灯。产品可节电
20-45%，寿命2-3年，价格2.5-6.5美元/只；二是紧凑型荧光灯。产品节电65-80%，寿命6-20年，价格
6.5-26美元/只；三是发光二极管或称LED灯。可节电80-90%，价格在13-52美元/只。
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 2、制度安排。俄政府2009年制定了《至2030年能源战略刚要》，规定2011年1月1日开始禁止出售100瓦及以上的白
炽灯，2013年开始禁售75瓦及以上白炽灯，2014年25瓦以上白炽灯将从货架中拿下。宣判了白炽灯的“刑期”。

 3、市场情况。统计表明，前几年俄市场白炽灯消费持续保持在8亿只/年的规模。去年白炽灯销售大幅下滑，仅销
售5亿只。荧光灯销售保持上升，全年销量达2亿只。虽然LED照明产品市场份额仅为4%（1.8亿美元），但成长性初
显。根据飞利浦公司预测，今后几年俄照明市场需求将以每年48%的速度增长，以LED换代传统白炽灯为导向，2015
年LED照明产品有望达到10亿美元的市场规模，国际市场份额也将在5%附近定位。

 （二）影响发展的几个因素

 1、俄罗斯荧光灯市场保有量大，但回收设施建设落后。为解决废弃灯管玻璃中重金属铅和汞危害环境的问题，需
根据产能建立相应的处理中心，有效回收废弃灯管中的汞、玻璃和金属。由于资金困乏，其产品销售增长远大于回收
处理的增长速度。长远看，环保问题将成为遏制荧光照明产品发展的“瓶颈”。

 2、逐利性成为市场做大的羁绊。各大厂商为争夺利润丰厚的专业照明市场展开激战，对大众节能照明市场却无暇
顾及。同时，大众市场也未做好向节能技术转型的准备。俄LED照明产品售价太高，达标的LED灯比普通白炽灯贵50
倍，比荧光灯贵10-15倍，很难在家用市场普及。经销商将更多目光聚焦在节能照明设备的公共采购项目上。供货主
要面向财大气粗的铁路、化工、电力石油、仓储，公共建筑等工业用户。如俄斯韦特兰娜光电公司为俄铁路公司提供
节能照明设备项目达100多个。飞利浦公司产品用户为卢克石油公司、音像商店、百货超市和钢铁公司等大型企业。

 3、俄消费者普遍缺乏购买节能产品的内在动力。俄各地电价比欧盟便宜很多，节能产品大都在数年后才能显示经
济性。在购买意向的选择上，消费者更倾向于价格低廉的传统照明产品。

 三、有序扩大我对俄节能产品的市场份额

 （一）国内节能照明产业概况

 1、产业链初步形成。但核心技术缺乏。近年来，我国LED产业发展迅速，形成了较为完整的LED产业链，生产企
业超过3000家，其中70%集中于下游产业，且技术水平和产品质量参差不齐。台湾地区LED产业近年来迅速崛起，其
芯片及封装业务在世界范围内具有较大影响力。

 2、产业结构差，布局不尽合理。国产LED外延材料、芯片以中低档为主，企业规模小，集中度低。中小企业产品
质量不稳定。出口节能灯生产企业参差不齐，特别是中小企业产品质量令人担忧。虽然产业集群初具规模，但名牌产
品断档。产业结构呈金字塔，底大尖小。

 （二）俄对我出口产品的反应

 1、以量取胜，质量堪忧。俄OPTOGAN公司总裁列夫称，目前中国制造的荧光和LED等节能灯产品在俄已占到60%
的市场份额。产品最大的问题是质量低劣，不符合相关技术标准和环保要求，使用寿命偏低且容易对人体产生危害。

 2、没有市场培育，终将失去信誉。中国一些鲜为人知的公司没有销售业绩和知名度，却热衷于游说当地政府，参
与国家和地区的政府采购，造成进入俄市场的中国产品“鱼目混珠”。政府采购是俄经济成分的一大特色，商机运用
恰当，对提升我产品信誉事半功倍。

 从实力上来说，我们在节能灯产业链上还是比较健全的，拥有优势资源和较强的竞争力，但还没有充分的利用好这
些资源，把这些竞争优势显示出来。而充斥出口市场却是一些不太环保、不太节能、光效较低的节能灯产品。

 总之，俄节能照明产品市场容量巨大，发展前景广阔。我出口企业不但要做好品牌，还要打造好的内功，出口质好
价优适销对路的产品，挽回在俄消费者心中造成的不良影响。同时，有关部门应加强对出口企业资质和产品质量的监
管，密切关注产业动态，指导企业出口。避免重蹈在欧洲遭遇的反倾销制裁的覆辙，保持出口的良性发展。
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