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论金梧今后在品牌化与吸引风投之间的相互转化关系

 公历2016年5月8号注定是一个不平凡的日子，这一天，江苏金梧机械有限公司正式更名为江苏金梧实业股份有限公
司，这天上午董事长何强与券商一起召集由公司高管、技术骨干和老资历员工成立股东理、监事会成员会议，为将来
金梧股份的上市挂牌打下基础。一旦今年八月份上市后，标志着金梧股份公司在发展上迈上了一个新台阶，这将成为
金梧发展史具有重大历史意义的一个新的里程碑，表示江苏金梧实业股份有限公司今后走上了市场资本化运营的道路
。

 在离今年8月金梧顺利上市后，金梧的道路今后怎么走，怎样走？这是每一个金梧人都要思考的问题，企业上市的
真正目的是什么？在思考这个问题前通过逆向思维先想另外一个问题，风险投资喜爱什么样的公司？大家都知道风险
投资人当然是喜欢增长率高的，能为他带来巨大受益的企业。那么什么是高，年均100%以上？假如说拿1个亿，换取
某基础设施建设如污水处理公司扩充规模一倍，但净利润不足10%？这显然不是风投愿意做的买卖。风投在未来将逐
渐多看各家的品牌，考察谁做的好，能换来更高的毛利率和销售，所以以后的企业家该多花时间研究怎么把产品全方
位包装得高大上，而不是纠结于多加功能和打价格战。

 为什么消费者会从众多的选择中做出如此决定呢？答案只有一个，就是他们要买他们知道和信任的品牌。特别是当
可选择的产品的价格相差不多时，消费者一定会买他们最熟悉和令人舒服的品牌。从消费者心理角度来说，品牌就是
消费者和潜在消费者在长时期内始终可以信任的商品价值或可信的承诺。这种承诺的可信性是由消费者多次购买的经
历而建立起来的。同时品牌须有一个与之有关人们熟悉的标志作为它的特定图像。品牌体现了产品的形象，从概念到
实施决定你的营销策略，当你看见这个标志时(例如耐克标志)，你就会想起品牌和它所包含的全部价值和承诺。

 同样你去某一家特定销售公司购物，大多是出于对某一品牌的联想。每个品牌都有他们各自的特性、形象和一系列
使你向往的联想。同时人们购买产品也会受到别人的看法和评价的影响。无论是技术产品还是日常消费品，一流的品
牌应是一个好的产品、服务、人或地方，是购买者或使用者获得相关的或独特的最能满足他们的需要价值。而且，它
能面对竞争者仍能继续保持这些附加价值。

 既然品牌具有如此重要的价值，那么构成品牌价值的主要因素有哪些呢，从品牌经营实践来说，影响品牌的价值主
要有六大要素。它们是：1强劲的品牌超越了它所代表的产品本身即品牌界定了产品。2.品牌越强劲，商家和消费者
之间的情感纽带越牢固。3.品牌跨越它自身固有的界限。4 经营品牌的挑战性来自于对保持品牌信任承诺的艰难。5
强势品牌必须具有超越时间和地点的可预言性和连续性。

 基于上述认识一般认为品牌之所以有极大的收益价值是需要长期投资才能实现的。从品牌的投资者来说，品牌就像
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一家公司一样，在品牌资产的价值评估上，品牌资产最大的价值最大可以达到有形资产的5-300倍，就是考虑到品牌
具有长期的收益能力。因此，对品牌的投资像投资一家公司运作一样，必须有自己的品牌战略，要建立组织机构和品
牌管理系统，要有明确的市场定位和品牌的3年、5年、甚至10年的发展规划以及品牌的短期策略、推广何种产品、如
何做广告、如何促销等，都得有一个规划与可操作性的计划。记住：品牌的投资理念是长期的，品牌的收益也是长期
的，品牌的价值也是长期积累的，这就需要品牌投资者要有一种投资的耐心，需要一种永续经营的经营理念。 

 如今的市场变化表明：消费者关注品牌，他们大量的金钱为他们所钟爱的品牌投票，品牌以独特的方式区别于其它
竞争者，从而确定它所代表的产品或服务在消费者心目中的位置。当一个品牌超越了语言与文化的障碍为全球的消费
者所接受时，其价值一定非凡，是任何对手无法阻挡的，这正是品牌经营者或品牌投资人所期望的。（【品牌企划师
胡国庆】）
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