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LED照明应用的困难

 从2011到现在，整整五年的周期已经过去，照明应用市场的容量越来越大，但新的支柱品牌却非常薄弱。那么LED
照明应用有多困难？

 1，文化和制度：这是植根于心，嵌入在公司的自上而下。在领导文化、制度差异和过程强度方面存在差异，但最
终表现是强调执行、效率、控制各种成本、决策权、愿景模式和使命感。

 2、选择：厂家筛选合适的客户，更难为客户筛选合适的厂家。我们应该尽快收集有效的信息，找出所有干扰项目
并得出结论。不同的工具和不同的标准做出不同的选择。

 3，努力：即使人才需要勤奋的汗水，更不用说我们所有人了。有一天，改变一点点，也有方向和行动，否则一切
都会空空如也。

 4，性价比和服务：照明行业的性价比是性能、形状、外形、自然和价格的比值。它是一个浮动的价值，可以跟上
，取决于你洞察市场趋势、背景发展和整合能力。对于大服务、售前、售中、售后服务、小产品质量、业务输出、管
理输出等，分别有厂家向代理商、代理商提供服务给渠道提供商和终端客户。总之，没有服务的企业没有未来。

 5，商业模式和渠道变革：创新与跨界，但要找到自己的核心竞争力和差异优势才是最重要的。每个制造商的生存
症状是不同的。

 6、后方：内部与外部的一致性，“外部实力在内部”是绝对不可持续的，一个品牌的外力的膨胀和稳固，长期以
来肯定是公司内部循环的延伸。并以“打招呼”为例，以“搭档”为例，“打手势”。
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